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Viimased aastad

• Koroonast tingitud toormete hinnatõus

• Energiakriis

• Sõda

• Palgasurve

• Ekspordi vähenemine

Täiuslikud tingimused inflatsiooniks



2022-2023.a Eesti toidukaubanduses



Eesti inimeste ostujõud on taastumas:

• Võrreldes täiemahulise sõja eelse ajaga on Eesti mediaanpalk 

kasvanud kiiremini kui Coopi pere ostukorvi* maksumus. 

• Muid kulusid arvestamata saab Eesti inimene täna oma palga eest 

rohkem süüa osta kui 2022. aasta jaanuaris.

* Coopi pere ostukorv võrdleb klientide armastatud ja võimalusel alati eestimaiseid tooteid 

ning arvestab Eesti Konjunktuuriinstituudi koostatud neljaliikmelise pere nädalast 

toidukauba tarbimist. Vt: www.coop.ee/pere-ostukorv

http://www.coop.ee/pere-ostukorv
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Coopi pere ostukorvi hinna vs mediaanpalga kasv

Coopi pere ostukorvi kasv Eesti mediaanpalga kasv

www.coop.ee/pere-ostukorv
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Kohalik toit Coopis:



Kohalik toit Coopis:

• Suurim kohaliku toidu osakaal Eestis, üle 60%

Allikas: Coopi kvartaalne põhinäitajate uuring, 2024 I kvartal
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• Läbi kriisi kahanes Eesti toidu müük keskmisest vähem;
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• müüme Eesti toitu 1,5 miljoni euro eest iga päev;

Coopi kauplused. Allikas: Coopi kodulehekülg www.coop.ee/kauplused



Kohalik toit Coopis:

• Suurim kohaliku toidu osakaal Eestis, üle 60%;

• Läbi kriisi kahanes Eesti toidu müük keskmisest vähem;

• müüme Eesti toitu 1,5 miljoni euro eest iga päev;

• 100% kodumaine värske sealiha, joogipiim ja põhipiimatooted.



Coopis on müügil üle 500 
erineva piimatoote

• neist ligi 75% ehk üle 400 on toodetud 
Eestis

• neist värske joogipiim ja põhipiimatooted 
on 100% eestimaised

• Iga neljas piimapakk Eestis ostetakse 
Coopist



Trendid

Piimatoodete müük on aastaga koguseliselt ligi 5% 
vähenenud, aga

• täispiima müügimahud kasvavad Coopis

• osakaal on jõudnud kolmandikuni kogu värske 
joogipiima müügist

• eelistatakse järjest suuremaid pakendeid nii piimal 
kui ka erinevatel koortel, näiteks 1,5 ja 2 liitrine piim, 
380 ml kohvikoor, 500g hapukoor jne.

• ka nostalgia pole kuhugi kadunud:

• kasvanud on vahukoore ja kisselli müük

• Coopi kliendid armastavad klassikalisi maitseid



Ühine mure…

Väljavõte 9. aprillil 2024: hiiumaa.ecoop.ee, rimi.ee, barbora.ee, selver.ee, prismarket.ee





Muret teeb piima ebanormaalselt 

madal müügihind

• Kuna piima hinda teatakse peast, on jaeketid hakanud klientide 
kauplusesse meelitamiseks piima müüma odavamalt, kui seda ise 
sisse ostavad. 

• Me ei pea seda õigeks!

• Olime sunnitud hinnasõjaga viimasena liituma, kuid tegime endast 
kõik oleneva, et avalikkus mõistaks olukorra absurdsust.

• Tegu ei ole jätkusuutliku olukorraga

• Loodan, et ükski kaupmees ei survesta tootjat ning tootja 
piimakarjakasvatajat seda vahet ise kinni maksma. 



• Sügisene Toiduliidu ja Emori uuring avaldas 

murettekitava statistika kodumaise toidu eelistamise 

vähenemisest:

• 2017a. eelistas eesti toitu ligi 90%

• 2023a. eelistas eesti toitu 73%

• Selleks et eestimaine toit koos kohalike töökohtade, 

maksude ja värskete maitsetega püsiks, ütleme 

alati:

• Lihtsaim viis panustada Eesti elu 

edenemisse on osta kohalikku Eesti toitu.

• Kui teed seda Coopis, toetad ka kohalikku 

Eesti elu.

Eestimaise toidu 

eelistamine langeb



Aitäh!

Rainer Rohtla, Coop Eesti Keskühistu
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